
■超大展厅全品类惊艳亮相
据悉，本届广州家具展围绕“设计引

领、内外循环、全链协同”的定位，以“共筑
美好家，服务新格局”为主题，展览面积38
万平方米，参展品牌企业 2245家，展览规
模迎来历史新高，较2019年的历史高位增
幅超 7%。与之对应的是，“中山组团”的展
出面积同样创新高，龙头企业在展出规

模、展厅设计、展品选择上精心准备、精彩
亮相。

广东华盛家具集团有限公司作为商
用家具行业领军品牌，今年在主展馆中心
位置打造了2000平方米的超大展厅，携旗
下华盛、沃盛、华旦、高卓、颂典五大办公
家具品牌，以及酒店别墅、医疗养老等十
大营销中心全新亮相。其中，工程展厅更

是以“中国式高质量商用空间”为主题，将
中国传统文化元素与现代商用空间相融
合，打造了一个1150平方米极具辨识度的
展厅，展厅内融合了办公、酒店、医疗养老
等多个板块，为大家带来耳目一新的观展
体验。

华盛家具集团董事长姚永华介绍，华
盛家具集团在本届广州家博会上收获了火
爆人气，参观咨询、洽谈合作的人流络绎不
绝。华盛以多品牌矩阵、多品类布局，使得
展位及产品得到了各方的认可与肯定。

广东中泰集团携旗下品牌中泰和凡
度，为各地客商提供风格各异、设计多元
的沉浸式观展体验，在展会上绽放光彩。
位于展馆左侧的时光长廊记载着中泰集
团四十年发展历程，展馆以“致敬时光，面
向未来”为主题，办公+医养联合展出，以
沉浸式立体空间强化用户感官和意境，全
方位、多角度展示品牌亮点。

■“中山组团”抢滩医养家具全
球市场

姚永红介绍，华盛家具的展厅设计按
照现代办公、医疗、养老、教育、休闲办公
等产品空间依次展开，落脚在酒店工程展
区。其中，医疗、养老家具在往年展会的基
础上，进一步扩大了展出面积，强化了展
出效果，也是华盛家具抢滩医养家具全球
市场的一个强烈信号。

中山市办公家具行业协会负责人表
示，老龄化趋势催生家具行业细分出“适
老家具”，这一细分领域具有很大发展前
景，是庞大的蓝海产业，为抢占市场，家具
企业需要把医学养老专业人才、产品营销
人才、具有互联网智能化技术的家具设计
人才整合起来，缺一不可；本次展会上，中
山家具企业展出的多款“适老家具”无论
是款式设计还是坐卧体验，均凝聚了研发
部门的集体智慧。

日前，作为办公家具行业最大规模、最具权威性展会，第51届中国

（广州）国际家具博览会办公环境及商用空间展、设备配料展如期举行，华

盛家具、中泰家具、思进家具、迪欧家具、东港家具等44家家具企业抱团

参展，集中向全球客商展示中山办公家具企业的品质和实力，进一步擦亮

“中国办公家具重镇”品牌。参展企业纷纷表示，今年展会人气火爆，展会

现场洽谈热火朝天，成交订单量较去年增长超30%。

本报记者 徐世球
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“生产制造过程非常复杂，既涉及
人的管理，又涉及设备的管理，还涉及原
材料的管理，更涉及整个生产工序、品
质、效率的管理。”姚友军说，过去，奥马
冰箱靠经验完成生产制造，设备的利用
率不高，生产过程浪费较大。进行自动
化、数字化改造升级后，大批的工序被机
器替代，批量的数据被串联起来，赋能于
生产制造的全流程，最终呈现出我们想
要的结果，企业的制造成本和管理成本

都得到大幅降低，其中，能耗就降低了接
近 20%，员工人数减少了 5%。与之相对
应的是，今年第一季度，企业的订单量增
长了35%，出口也有25%以上的增长。

姚友军表示，冰箱是大型的工业产
品，流水线需要很多高精度设备，以前
是单机态，逐步替换成了多机态联网设
备，这个变化的投入相当大。奥马冰箱
共有 9个工厂，每年企业用于自动化、
智能化改造的投入超过 1亿元，用于数

字化改造的投入超过 5000万元。截至
目前，奥马冰箱的数字化框架已经搭建
成功，企业运营系统、销售系统、供应链
系统、售后服务系统，都通过数字赋能
给打通了，这些系统又基于钉钉和微信
这两个社交应用，形成了我们系统的移
动化。姚友军说，由此一来，管理更加地
准确高效。对企业来说，这个改善的结
果就是让奥马冰箱的市场竞争力比以
前更强了。

升级：智慧化改造，年均投入上亿元

“通过几年的努力，奥马冰箱已经

具备了一流的智能制造水平，走在了

行业前列，其中，自动化、数字化系统

发挥了设计时的重要作用，我们认为

大幅度改造升级的投入是值得的！”在

南头镇奥马冰箱展示中心，广东奥马

冰箱有限公司（以下简称“奥马冰箱”）

总裁姚友军接受记者采访时说，今年

年初，奥马冰箱高层为企业定下了重

回百亿销售额大关的目标，管理团队

和万名员工开局即冲刺，为实现中山

及广东高质量发展作出应有的贡献。

本报记者 卢兴江

现场：机器人重在制造
工人负责检验

3月30日，南头镇小雨。记者来到奥马冰
箱制造基地时，有关负责人介绍我们到奥马
冰箱七分厂（数字化工厂）采访。张鸿是七分
厂的安全主任，他带领我们参观了一台冰箱

“从无到有”智能制造的全过程。在这个过程，
绝大部分的制造环节由机器人完成，工人主
要负责检验，保证每台冰箱合格后再下线。

七分厂主要生产风冷冰箱，这种冰箱最
大的优点是无霜，不会像直冷冰箱那样内部
总是湿漉漉的，食物相互之间也不会粘连不
清，因此，备受市场青睐。七分厂处在一栋独
立的高标准厂房内，厂房非常宽大，里面摆
满了各种制造设备，给人一种望不到边的感
觉。张鸿的介绍从冰箱门板取料给料开始，
这个过程全部由机械手完成，接着到了门体
车间、内胆车间、再上到二楼，进入组装、发
泡、总装。由于工厂太大，工序太多，我们花
了一个多小时参观，也只能算是走马观花。

在工厂的二楼，我们见到了上线不久的
“奥马冰箱智慧工厂数字化运营平台”，这是
工厂的数字化大脑，监控检验着每批次冰箱
的制造数据，一旦发现冰箱有划痕、滑牙或
是箱胆不良的情况，立即会显示出来，值班
人员就会通知生产环节负责人当即处置。

奥马冰箱年均用于自动化、智能化改造的投入超过1亿元，产能快速提高

平均20秒钟生产一台冰箱

智造：高速运行20秒钟下线一台冰箱
相比直冷冰箱，风冷冰箱的制造难

度更高，但盈利能力更好。正是基于这
一考虑，2023年，奥马冰箱提升这一部
分产品的比重，争取将销售额恢复到
100亿元的水平，这也是奥马冰箱下功
夫持续做好生产自动化、管理数字化改
造升级的重要原因。

七分厂的员工实施倒班轮休制，主
要负责检验。机器人和机械手没有出现

故障或到了检修期，是不用休息的。奥
马冰箱的一名工程师介绍说，冰箱制造
的环节有些特殊，为确保每台冰箱的质
量，目前全球任何国家都无法实现无人
化制造。

“企业对工厂进行自动化、数字
化，智能化改造升级后，奥马冰箱的
生产效率已经得到大幅提升，比如七
分厂，目前的制造效率是一小时下线

180 台风冷冰箱，也就是平均 20 秒钟
生产一台冰箱。冰箱成品下线后，通
过另一条传输带，可直接送到库房，
实现从车间到仓库的无缝对接。”张
鸿说，七分厂是近两年才完成技改成
为“智慧工厂”“数字化工厂”的，自动
化程度较高，通过机器换人，不仅节
约了大量的人力，生产效率也得到大
幅度提高。

奥马冰箱智慧工厂数字化运营平台。 本报记者 缪晓剑 摄

第51届中国（广州）国际家具博览会办公环境及商用空间展落幕

“中山组团”抢滩医养家具市场


