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中山市中广测红木家具检测站内，工作人员对红木样品进行检测。

标杆示范、文化加持、直播助力…… 2023中山大涌红木优品
直销节暨红木文化推广月启动

市民买红木可免费鉴定真假

■从“厂家直销”到“优品直销”
自2020年起，大涌镇坚持每年举办直

销节，今年已举办至第四届。从首届的“厂
家直销”到今年的“优品直销”，“大涌红
木”更加注重做优品、做精品。2023中山大
涌红木优品直销节举办期间，大涌镇政府
公布本年度 7家“2023年度红木家具领军
企业”和 20家“2023年度红木家具优品企
业”，并为获奖企业颁发荣誉牌匾，以此肯
定和鼓励企业继续做好红木家具行业的
示范者，共同树立“大涌红木”诚信经营、
放心消费的良好市场形象。

同时，本届直销节首次推出“买家具
送检测”服务，在大涌镇注册的红木家具
企业均可参与活动。消费者单次消费满 5
万元以上，可获赠木材检测服务。记者在
设于红博城的中山市中广测红木家具检
测站（即中山市中广测协同创新中心）看
到，展厅内摆放了百余种木头标本，包含
29种国标红木和材质近似的非国标红木。
工作人员通过取样、切片浸泡和仪器观察
样本的横切面构造特征，来准确鉴别样本
的科、属、种，为送检木头出具检测报告。
有了这个报告，消费者就能掌握购买的红
木家具产品的用材情况，避免买到假冒伪
劣产品。记者了解到，中山市中广测协同
创新中心是广东省科学院测试分析研究
所与大涌镇人民政府合作共建的公共技
术服务平台，旨在为红木家具行业的转型
升级和创新发展提供技术支撑。

“本次直销节推出买家具送检测服
务，就是为了给消费者营造一个放心消费
的市场环境，同时也是对诚信商家和商家
诚信的激励。”大涌镇经济发展和科技统
计局局长李子昌表示。

除此之外，本次活动还进一步推广
“大涌红木企业电子导览地图”，向消费者
派发《大涌红木家具导购手册》，线上线下

“双管齐下”，宣传“大涌红木”品牌，大力
推介大涌红木优品企业。

记者采访获悉，近年来，大涌镇高标
准编制《中山市大涌镇产业发展规划》《中
山市大涌镇家具产业集聚环保发展规
划》，不断提高红木产业门槛。同时，加快
建设一批数字化智能化示范工厂，建设集
文商旅于一体的千亩“红木商圈”，规划打
造红木家具专业市场集群，大力促进红木
家具产业向规范化、品牌化、智能化方向
转型，持续擦亮“大涌红木优品”品牌。

■国潮风起 文化味浓
“你是否有这样的幸福记忆——小时

候，我们坐在小板凳上，看连环画、下军
旗、听爷爷奶奶讲那久远的故事……其
实，我们的孩子同样需要这样的童年。”9
月26日，在大涌镇2023年度红木家具领军
企业东成红木展厅，一场“小红凳榫卯组
装3分钟挑战赛”正在举行，消费者只要挑
战成功就可以成本价购买小红凳。

当日挑战赛的主角“小红凳”由东成
红木结合王世襄先生《明式家具研究》收
录的条凳提炼而成，采用不需要“一枪一
钉”的传统插肩榫、双榫、明榫等榫卯结构
制成。“小红凳既是凳子，也是玩具，更是
回忆。让孩子在生活中娱乐，在娱乐中体
验古人的精湛技艺，提高孩子的想象力、
动手力、观察力。”东成文宋营销总经理曾
东阳认为红木家具品牌肩负着传播传统
文化的重任，并且只有在文化认同中才能
走得更远。

小红凳和另外一个小方桌便是东成
红木打造的国潮风儿童家具系列，曾东
阳希望将传统家具文化浸润到孩子日常
生活的场景中去。目前小红凳以组装家
具、玩具双重身份，已在多个渠道产生不
错的传播热度，成为东成红木品牌的“文

化使者”。
而除了小红凳挑战赛，本次直销节东

成红木还直接打出了“文化艺术节”主题，
开展品茗、品乐、品香、品画等八大文化活
动，现场展出多个国潮风文创产品，吸引
了不少人驻足观赏。

打文化牌不是东成红木独有的。记者
看到，大涌镇2023年度红木家具优品企业
国方家居也在直销节期间推出“同品书香
情 共聚中国节”活动，并在海报上打出了
显著的“中国国家版本馆中央总馆木作项
目制作单位”标识。活动期间，国方家居将
会开展诗会、茶话会、总设计师高定沙龙
等活动。

“随着红木家具品牌竞争越来越激
烈，到最后比拼的就是文化内涵。”曾东阳
认为红木家具企业高质量发展必须在“文
化”二字上下功夫。

■“厂二代”主动走到镜头前带货
“这个黑檀木虽然不是国标红木，但

也是高档硬木木材，达到国家硬木标准。
这样一套黑檀三件套，只要 15000多元。”
一段抖音视频中，大涌镇2023年度红木家
具领军企业檀荟红木厂“二代”曾辉鸿正
在认真介绍自家产品，视频已经有了不错
的播放量，引来许多感兴趣的观众在下面
评论。

去年，曾辉鸿引入短视频团队在抖

音、微信视频号等多个渠道推广檀荟红木
产品，吸引不少全国买家登门。经过一段
时间的学习，曾辉鸿尝试自己出镜介绍，
效果还不错，积累到今天，他早已经驾轻
就熟，还培养出自己的视频团队，“视频传
播引流效果非常好，今年以来线上流量带
来的成交额已经达到五六百万元。”

线上业务的展开与檀荟红木近年
来开发的新中式和硬木家具产品有关，

“此类产品总价相对较低，很多年轻人
都很感兴趣，适合进行线上推广。”曾辉
鸿分析道。在今年的红木直销节上，檀荟
红木又推出了黑檀木22件套，目前市场反
响热烈。

而东成红木走的是不同路线。在今年
开业的东成家具京东旗舰店内，小红凳、
小方桌和小官帽椅等主打设计感的单品
成为热销品，配合部分定制红木家具，打
破以往红木家具难以线上成交的限制。曾
东阳认为线上销售既是销售拓展，也是品
牌推广，与文化推广同步进行，相互渗透。

在外部消费市场发生变化以及竞争
日趋激烈的当下，红木家具企业对于销
售渠道的多方位挖掘也是寻求突破和升
级的必选动作。在今年的直销节上，大涌
镇政府特别发布销售龙虎榜，对进入销
售前列的企业进行奖励，鼓励各家企业

“各展身手”“各施绝技”，打出拉动销售的
“组合拳”。

本报讯(记者 卢兴江 通讯员 高丽
琳 )9月26日上午，松湾荟谷（智能智造）产
业园动工建设，这是黄圃镇今年9月以来第
4个动工建设的“工改”项目。项目分四期开
发建设，当日开建的是第一期，总投资3.28
亿元。整个园区建成后，目标产值50亿元。

据了解，松湾荟谷（智能智造）产业园
项目占地 200余亩，由香港主板上市企业
正业国际控股集团全资投资开发建设。当
日动工建设的第一期占地54亩，建筑面积

约8.4万平方米，园区拟建6栋独栋厂房、2
栋高层高标准厂房，主要引进智能制造、
食品加工、电子装配等产业进驻。

由于产业园紧邻中山粤海能源，园区
将有蒸汽覆盖，并配备污水处理系统，一
站式解决企业用气、电及污水处理需求。
松湾荟谷（智能智造）产业园所在地原为
国营中山糖厂，是我国第一个五年计划期
间自行设计、自行制造设备、自行建筑安
装投产的大型糖厂之一。松湾荟谷（智能

智造）产业园第四期将在遵循历史传承、
融合发展原则基础上，依托中山糖厂历史
文化背景，结合现有建筑基本情况及产城
一体化发展整体定位，对旧有建筑进行合
理拆建及保留，打造成生产制造与历史情
怀相融合的产业园区。

据介绍，投资方将采取修旧如旧的方
式，翻新原有食堂建筑，将其改为历史文
化展馆，原糖厂码头也将改为文旅休闲码
头，保留中山糖厂人的美好记忆。一些老

仓库将翻新加固，结合右侧保留完整的万
吨仓统一规划改造，打造成具有本土文化
特色及商业价值的文创空间。

正业国际控股集团深耕中山制造业多
年，旗下的永发纸业公司已经在黄圃扎根
发展20年，为当地经济作出了贡献。董事长
胡正表示，按照规划，集团将在10年内把园
区打造成年产值50亿元的产业园区。

今年截至目前，黄圃镇已清拆整备土地
780亩，新动工项目30个，已竣工项目4个。

松湾荟谷（智能智造）产业园一期开建
总投资3.28亿元，原址为中山糖厂，打造成生产制造与历史情怀相融合的产业园区

9月26日，记者采访获悉，“粤贸全国 质造中山”中山货促消费系列活动——

2023中山大涌红木优品直销节暨红木文化推广月已于9月23日启动，活动

持续至10月22日，为期一个月。本届直销节首次推出“买家具送检测”服务，

为消费者营造放心消费市场环境，进一步擦亮“大涌红木优品”品牌。

本届直销节以“乐购大涌 惠民消费”为主题，地点设于大涌镇内各大

红木家具展厅。活动由中山市商务局、大涌镇人民政府共同主办，大涌镇经

济发展和科技统计局承办，中山市红木家具行业协会、中国（大涌）红木文

化博览城协办。
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