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数百套沙溪本土原创品牌设

计服装现场走秀、近百家休闲服装

企业同时直播……4月18日，由中

山市商务局指导、沙溪镇人民政府

携手抖音官方共同发起的“2024
抖音电商·中山休闲服装节”活动，

在沙溪镇星宝时代广场启动，线上

线下同步推进，活动将持续至4月
23日。

本报记者 付陈陈 通讯员 张炜

■活动规模进一步升级 更好打造
区域名片

据了解，自2022年起，沙溪已连续举
办两届“T恤节”，在第一届“T恤节”谋划
之初，沙溪与抖音官方就实现了“双向奔
赴”，在抖音的大力支持下，沙溪“T恤节”
创下细分类销售全网第一的佳绩，单届
抖音话题播放量达8600多万人次。

为扩大活动影响力，提升沙溪服装
产业的知名度，本届活动由原来的“T恤
节”升级为“中山休闲服装节”，参与品牌
更多，优惠力度更大，流量扶持更强，进
一步彰显时尚文化底蕴，汇聚时尚创新
资源。活动旨在推动中山纺织服装行业
向高端化、品牌化、数智化方向发展，更
好地打造“中国休闲服装名镇”这一区域
名片。

在活动开始前，沙溪镇政府主要领
导、服装行业流量大咖就为活动预热出
镜，录制活动及产业带宣传推广视频，包
括“休闲服装看沙溪”“好 T恤沙溪造”

“中山休闲服装节”“织造中国”等系列短
视频，持续在线上传播话题，全力为休闲
服装节宣传造势。

在启动仪式上，霞湖世家与问道服
饰两家沙溪本土企业负责人分别分享了
霞湖开创直播之路和问道品牌升级的成
功经验，同时还有来自沙溪直播行业、有
业内“五虎将”之称的流量大咖齐聚现场
沙龙，深入探讨沙溪休闲服装产业的发
展趋势、市场机遇，分享在抖音电商平台

的运营经验与心得，为本土商家提供借
鉴与启示。

在抖音平台为中山服装产业发展作
出重大贡献的优秀企业和红人获颁“中
山休闲服装产地溯源推荐官”奖杯。

■抢抓直播电商风口 开拓服装营
销新路

沙溪是全国知名的休闲服装名镇，
拥有服装市场主体约 13000家，纺织、面
料、印绣花等产业链配套企业3000多家，
还有中山市最大专业服饰批发市场及
7000多家实体店。此外，沙溪镇还是海澜

之家、斐乐、太平鸟、优衣库、安踏等60多
个国内外知名品牌的生产基地。

近年来，随着直播经济的兴起，沙溪
镇抢抓直播电商风口，利用“互联网+新
工业”提升服装产业供应链柔性，支持企
业探索新营销路径，实现“柔性供应、快
反加工、精准营销”的全产业链电子商务
应用模式转变。据统计，2023年，沙溪镇
整体直播销售额超过 22亿元，直播产业
链相关从业人员近 6000人，目前在建和
已建成直播基地 10余个，规划建设总面
积25万平方米。在抖音官方的助力下，沙
溪企业直播间数量从去年的 300多个增

加到今年的 1100多个，直播订单量也呈
现了强势增长。据抖音平台今年一季度
数据显示，沙溪男装T恤销量环比增长
150%，女装销量环比增长 104%，分别是
300万单和1300万单。

沙溪镇党委书记、镇长黄景辉在启
动仪式上表示，此次“抖音电商·中山休闲
服装节”的举办，彰显了沙溪服装的创意
设计与品质魅力，掀起了全镇上下电商直
播的新热潮。下一步，该镇将立足“大湾区
立交桥”的区位优势，以数字赋能产业发
展，加大资源倾斜和政策支持力度，打造
更具规模和影响力的行业标杆。

在海外社交平台看到东凤镇跨境电
商协会（以下简称“东跨协”）发布的视频，
美国客户亚瑟（Arthur Moncayo Jr.）“打飞
的”到广东，在考察了中山市东凤镇的企
业后，首批订单一拍即合。说起这事，见证
从意向到洽谈全过程的多分你管理咨询
有限公司负责人Tony非常开心。这正是东
凤镇推动企业“抱团”出海过程中，抱团推
广“出圈”的成果。

4月 18日，记者联系上了Tony。他告
诉记者，他是台商二代，从小在加拿大长
大，5年前来到中山，在家族企业做了三年
后决定自主创业，其间也走了不少弯路，
后来，他发挥自己在英语、设计、营销专业
方面的优势，做新媒体产品，经过摸索，定
位于向海外推广“中山制造”。去年12月下
旬，受东跨协的委托，他和妻子Daphne拍
摄了一系列介绍东凤企业的视频，并发布
在海外社交媒体上。

今年 3月底，在美国的亚瑟看到Tony

在 Instagram账号上发布的一则视频，非常
感兴趣，马上私信Tony希望帮忙找到该企
业——中山市善融科技有限公司（“善融
科技”）。原来，做会计师的亚瑟早对蒸汽
水瓶消毒机感兴趣，工作之余花了 5年时
间研发，还申请了相关专利。亚瑟一直想
找到工厂生产这款产品，之前跟浙江宁波
的一家客户对接了一年多，但沟通并不顺
畅，所以迟迟没有下单。接到亚瑟的私信，
Tony很快回复，没聊一会儿两人就通了视
频电话，取得了进一步的信任。亚瑟透露，
为了找到合适的工厂，他原本想直奔广交
会。了解到亚瑟的需求后，Tony通过东跨
协联系上了善融科技，并报了价，亚瑟表
示满意，马上决定实地到工厂看一看。

4月 13日，第一次来到中国的亚瑟来
到了善融科技，经过一下午的考察和交
流，首批 1000台订单达成，并签约了下一
批5000台的合同，亚瑟还表达了长期合作
的意向。善融科技负责人也对这笔“飞来

的订单”感到意外和惊喜，并对通过海外
社交媒体推动产品“出海”有了更多的期
待和信心。

为推动企业抱团出海，2023年8月，东
凤镇成立了全市第一个镇级的跨境电子
商务协会，广东西雅斯智能科技有限公司
董事长邓宇华任会长。他曾对记者表示，
要通过资源共享，推动镇内小家电企业从
传统外贸向外贸新业态转型，其中包括与
深圳企业高频互动、组织外出学习、拍摄
宣传片推广及产业链上资源对接等，目前
已经取得了初步成效，已有会员企业之间
达成合作。

Tony 表示，随着国外经济形势的变
化，大客户、大订单越来越少，个性化、小
批量订单成为趋势。例如亚瑟他们有渠道
有想法，也知道在中国有他们需要的工
厂，但是不知道怎么联系上，传统的展销
渠道他们一般不会去，所以会在海外社交
媒体如 Instagram、Tiktok、Facebook 上寻

找，这是传统电商暂时还没有覆盖到的渠
道，也是跨境电商的“新蓝海”。企业开展
跨境电商可以先在海外社交媒体上尝试，
这种渠道成本低、风险小，通过多讲故事、
讲产品细节，积累海外客户的信任，提高
沟通效率，帮助企业打开海外市场。

记者了解到，东凤镇积极推动企业多
渠道“出海”，鼓励企业参加国内外知名展
会拿订单。在 4月 15日开幕的广交会上，
东凤镇共有32家企业参展，其中来自东凤
镇的中山市新之源电器有限公司的香港
母公司——新发集团还上了央视，集团销
售部总监周钿泽在接受采访时表示，集团
参展产品主要以冷风机、风扇为主，广交
会让港资制造业在国内外市场大展拳脚，
本次广交会上收获的多功能风扇订单量
已超过20个集装箱。这些海外订单将委托
旗下新之源电器有限公司生产，新之源电
器预计2024的出口额增长10%。

本报记者 黄启艳
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