
作为全市唯一一个国家级外贸

转型升级基地（家电）和中国家电品

牌基地，近年来，南头镇主动融入国

内国际双循环，大力开拓海外市场。

记者 8月 6日获悉，今年上半

年，南头镇实现进出口总额 249.7
亿元，同比增长33%。其中，出口总

额 246.3亿元，同比增长 33.3%。6
月单月出口总额 46.3亿元，创造单

月出口额新纪录。该镇预计全年进

出口额将突破430亿元。

本报记者 李红 通讯员 廖晶晶

■3家龙头企业位列全市前五
南头镇外贸企业紧抓今年上半年欧

洲杯以及巴黎奥运会的机遇风口，开足马
力抓订单、拓销路、忙生产，一台台冰箱、
空调、电视组装调试，随后发往全国和世
界各地。

TCL空调产品销往160余个国家及地
区，出口位居行业前三。奥马冰箱产品覆
盖全球 130多个国家和地区，连续 15年保
持中国冰箱出口冠军。凯得智能红酒柜国
外销售火爆，上半年出口额同比增长33%。

记者了解到，南头镇全力支持企业走
创新发展、智能发展、品牌发展之路，出台
南头镇促进电子商务产业发展专项扶持
办法、制造业企业数字化智能化改造奖励
办法等，鼓励支持企业塑造质量品牌优
势，不断扩大海外市场份额。上半年，TCL

空调、广东长虹、奥马冰箱等三大龙头企
业进出口规模均位列全市前五，此外还有
18家亿元企业进出口额跻身全市进出口
300强，成为外贸高质量发展背后的核心
驱动力。

■工业技改投资同比增长52.1%
加快发展新质生产力、提升产品竞争

力，是南头镇外贸企业实现高质量发展飞
跃的关键词。南头镇强化科技引领支撑作
用，加快制造业数字化智能化转型，推进
产业集群数字化转型试点建设。上半年南
头镇成功申报并获得广东省中小企业特
色产业集群荣誉，成功推动奥马冰箱、诺
斯贝尔 2 家企业创建数字化工厂，推动
TCL德龙、佳丽日化 2家企业成为数字化
标杆。

上半年，全镇工业技改投资同比增长
52.1%。

■走出去，“南头智造”精彩亮相
在竞争激烈的国际市场中如何脱颖

而出？坚持推进高水平对外开放是南头镇
企业最好的作答。

南头镇鼓励企业扩销路、拓市场，在
拓展市场方面，镇领导带队先后组织镇内
企业参加上海AWE展会、德国 IFA展、广
州国际电子及电器博览会、广交会等国内
外知名展会，助力出口再上新台阶。

在今年第 135 届广交会上，南头镇
26家企业参展，其中品牌展位企业高达
11 家，展位数 138个，参展企业和展位数
量均创历届之最，现场意向订单更是高达
35亿元。
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“我是第一次参加中国家电交

易会，现场实在太震撼了，没想到有

如此多的家电新品，让人眼花缭

乱。”在交易会现场，来自甘肃的家

电采购商吴伟开心地说。8月 7日，

第 34届中国家电交易会在黄圃镇

盛大开幕，吸引了包括威王、乐邦、

雅丽诗、史麦斯、小熊等家电行业知

名品牌在内的全国500多家企业携

6万款家电新品参展。

统筹/卢兴江
文/本报记者 卢兴江 见习记者 李颖奇

见习生 陈诗煖 通讯员 高丽琳

■交易会首日
意向成交额超8.7亿元

据了解，本届中国家电交易会为期 3
天，展览面积约 3万平方米，预计展会期
间将有 5 万人次观展采购。主办方提供
的统计数据显示，交易会首日，线下入
场客商超过 1.9 万人次，展会直播在线
人数超过 85万人次，意向成交额超过 8.7
亿元。

作为一场行内“风向标”级别的新产
品和新技术盛会，它备受全国家电科技工
作者和专业买家的关注，现场不乏外籍客
商面孔。在交易会现场，高效智能的油烟
机安静地运行，开放式厨房现场烹饪的美
食吸引众多人驻足品尝，功能强大净水机
产品整齐排列，每款产品都是参展企业精
心挑选，期待拿到更多订单。现场还展示
了空气炸锅、自动保温电热水壶、微压锅、
暖菜板、电煮锅、电热杯、电磁炉、便携式
榨汁杯等外观设计时尚、线条流畅的小家
电产品，这些时尚小家电深受年轻客商的
喜爱。

黄圃镇是中国家电制造基地，中国家
电“黄金走廊”的重要组成部分，家电产业
制造基础厚实，产业集群度高，产业链完
善，产品门类齐全，拥有家电企业及配套
产业超 2800家，家电及配套产业产值近
500亿元，占全镇工业总值近 70%，已成功
承办 33届中国家电交易会。本届展会以

“卖全球 进万家”为主题，汇集上下游产
业链企业，集中展示新技术、新产品及解
决方案。

■参展商：
美食开路吸引客商洽谈

展会现场人头攒动，十分热闹。参展
商纷纷使出浑身解数，如现场打豆浆、榨
果汁、制作冰淇淋等，以吸引客商的目光。

走进广东鑫奇有限公司展位，工作人
员正向顾客展示此次带来参展的新品
——油烟净化机。广东鑫奇是一家专注厨
电二十年，主营高效燃气灶、油烟机等厨电
定制的企业。为收获更多的订单，公司董事
长付冬文亲临展位，向客户推介厨电新品。

“基于健康厨房的设计理念，公司开发的这
种新型油烟净化机的最大特点是确保厨房
无油烟，可拆卸方便清洗。”付冬文说，公司
力推家电新品之外，还希望通过展会，将特
有的“包销经营模式”公之于众。

深圳鲁班到家科技集团有限公司展
位通过现场制作并分享冰淇淋吸引客户。

“以往曾多次参加中国家电交易会，这是
最顺畅的一次。”鲁班到家品牌总监肖建
钦表示，从位于深圳宝安的总部出发，借
助深中通道的高效连接，仅 1小时便抵达
黄圃镇国际会展中心。交通时间显著缩
减，不仅方便了企业参展，也为该公司精
准布局家电领域服务市场提供了支撑。

作为大家居“最后一公里”服务平台，

鲁班到家依托互联网整合全国各地的蓝
领师傅，为家电等企业解决上门安装、维
修、送货等售后服务需求。“中山、顺德等
地家电产业集群是我们的核心客户源之
一。”肖建钦表示，目前该公司深圳总部主
要负责产品研发、平台运营和商务服务等
职能，通过深圳的产业互联网优势，服务
全国大家居市场。“期望通过展会进一步
提升品牌知名度，让更多家电企业了解我
们平台及服务，助力企业降本增效，共同
推动家电售后服务的完善与发展。”

■采购商：
质量与性价比是选品关键

第 34届中国家电交易会不仅为参展
企业提供了一个展示创新成果和探讨合
作的宝贵机会，也为采购商和消费者带来
了丰富的选择和前沿的家电科技体验。

在 1号馆好好先森展位前，来自福建
的采购商林先生正细致地观察着绞肉机
等厨房电器的质量。林先生从事线上销
售，从福建特意赶来中山观展。“我看重产
品的质量，如果产品质量有瑕疵，会造成
较高的退货率，最终导致销售任务难以完
成。”林先生表示，达成初步意向后，自己
才会去产品工厂考察，再签订合约。黄圃

家电展会的家电琳琅满目，选择空间很
大，可以满足谨慎采购的需求。

“主要还是看性价比，现在产品趋向
同质化，比拼的不仅只是质量，同时也包
括售后服务等。”来自佛山的采购商黄先
生说。

■家电智能化与环保
成主流趋势

随着科技的不断进步和消费者需求
的日益多样化，家电行业正迎来一场深刻
的变革。

广东麦享电器有限公司是一家集生产、
研发、销售于一体的大型现代化企业，荣获
国家高新技术企业称号。该公司南区总监罗
辉华表示，智能化和环保型家电是目前家电
市场的风向和主流，受到客户青睐。随着5G
技术的商用化和物联网的发展，家电行业的
智能化水平得到了显著提升，观察发现，可
以通过语音交流的，带Wi-Fi功能的，价格
适中的家电产品展位较多。

对于当前所面临的国际国内复杂市
场形势，罗辉华建议家电同行砥砺前行，
遇到难题，一定要主动找原因，并及时解
决，不要拖延，一旦拖延，企业就很难立足
市场了。

买家在向参展商咨询商品信息。 本报记者 缪晓剑 摄

第34届中国家电交易会在中山黄圃镇开幕

6万款家电新品“卖全球 进万家”

南头镇上半年实现进出口总额249.7亿元

出口总额同比增长33.3%


