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中山美妆产业去年年产值突破中山美妆产业去年年产值突破
143143亿元亿元，，一批知名代工厂抓住国货一批知名代工厂抓住国货
化妆品行业黄金期化妆品行业黄金期，，纷纷纷纷““出圈出圈””

2月底，在广东博然堂生物科技有限公司（以下简称“博然堂”）生产车间里，一瓶瓶

粉红色包装的喷雾正源源不断地走下生产线，在工人们的熟练操作下打包装箱；明亮的实

验室里，应客户需求而研发的新原料正在科研人员的精心调配下，逐渐呈现出理想的质地与

功效……成立不到8年，这家化妆品代工厂，已成长为年营收超2亿元、产品远销多个国家和地

区的行业“黑马”。

博然堂的快速成长壮大并非个例。据统计，2024年中山化妆品产业产值达143.9亿元，同比增

长5.4%。中山美妆产业在为大众“制造美丽”的同时，产业集群效应持续释放，成为行业内有影响力的产

业集群。在“三八”国际妇女节前，记者走访企业，了解中山美妆产业集群如何在国货化妆品行业的黄金时期

抓住机遇，实现“美丽”跳跃。

统筹 黄启艳 文/本报记者 付陈陈 黄启艳

诺斯贝尔化妆品有限公司被称为
“化妆品界的富士康”，是中山美妆产业
当之无愧的“龙头老大”，去年交上一份
翻倍增长的业绩单：2024年，诺斯贝尔
所属福建青松股份有限公司（以下简称

“青松股份”）归属母公司净利润和扣除
非经常性损益后净利润均实现了超过
160%的高速增长。

过去 20年间，诺斯贝尔已经跃升
成为中国本土规模最大的化妆品
ODM 企业之一、全球四大化妆品
ODM企业之一，面膜品类ODM规模
位居全球第一。2024年，诺斯贝尔实现
了超速增长，主要归功于几个因素：一
是诺斯贝尔持续推进化妆品原料创新
研究及产品配方优化，努力提升产品
竞争力，积极聚焦国际国内优质客户，

使得产品毛利率同比有所增长；二是
持续推动供应链整体环节降本增效，
通过加强原材料采购管理工作，利用
规模采购优势控制原材料采购成本，
使得原材料采购成本同比进一步下
降；同时诺斯贝尔还以数字化工厂建
设为抓手推进数字化、科学化管理，进
一步优化客户服务流程和生产工序、
减少物料损耗，提高生产经营效率。

诺斯贝尔负责人范展华介绍，为实
现供应链整体降本增效，诺斯贝尔打造
了企业信息化、数字化、智能化全链条
解决方案，覆盖从研发、生产、成品到物
流等多个关键业务数字链路。其建设了
超12万平方米的智能化生产车间和占
生产设备比重超90%的数字化装备，极
大提升了客户平均打版时间和效率。

从基础护肤到高端定制、从国潮新
品到国际大牌，博然堂展厅内，琳琅满
目的美妆产品令人目不暇接，中山美妆
产业强大的生产能力由此可见一斑。

“目前，我们的产品已经涵盖面膜、
面霜、洗发水等48个品类，2024年，我们
的业绩同比增长46%，市场占有率稳步
提升。”博然堂董事长方电力说。

这样的增长速度，让博然堂在行业
内备受瞩目。方电力认为，能够取得这
样的业绩，主要得益于外部环境与内部
管理的双重优化。一方面，国家提倡高
质量发展战略，为美妆产业的发展指明
了方向，同时推动了行业规范化发展，
为优质企业腾出更多市场空间；另一方
面，博然堂不断优化质量管理、资金管
理和核心技术的掌控，确保产品质量的
稳步提升、成本的合理控制以及创新能
力的持续增强，从而在激烈的市场竞争
中占据有利位置。“产品品质背后是一
个系统的支撑。”方电力说。

方电力认为，受中美贸易战与消费

风向转变等因素影响，加上国内配方技
术及应用水平和品牌营销能力不断提
高，国货化妆品迎来了前所未有的发展
机遇，预计近两年会陆续出现产值上百
亿的企业。方电力说：“现在正是中国化
妆品行业最重要的‘黄金时期’。”

就在今年2月17日，博然堂与火炬
工业集团举行了增资扩产项目签约仪
式，未来将打造集产品设计研发、智能
制造、试验检测及成果转化于一体的综
合性平台，助推企业数字化与智能化转
型升级提速，进一步提升品质和市场竞
争力。

方电力认为，未来一两年要脚踏实
地把OEM、ODM这一块做好，逐步探
索与大公司、顶级公司的合作。他觉得
公司成立前5年是打基础阶段，5-10年
是高速增长阶段。现在公司的高速增长
期，恰好赶上了国内化妆品的“黄金时
期”。“今年产值预计突破 3亿元，我们
争取用几年的时间跻身国内一流代工
厂梯队。”

无论是头部代工厂诺斯贝尔还是成
长型企业博然堂，都是正在壮大的中山美
妆企业集群的代表，彰显了“中山美妆”的
实力。据中山市化妆品行业协会秘书长张
舒广介绍，中山化妆品产业基础扎实，已
形成覆盖研发、生产、销售的完整产业链，
目前全市拥有70余家相关企业，其中诺
斯贝尔、完美、好来化工、曼秀雷敦、中研、
天图、佳丽、博然堂、馥琳、爱护等约20家
优质企业成为行业某细分市场的“单打冠
军”，引领行业发展。一定程度上说，在国
内地市级中，中山美妆已然成为不可忽略
的“头部”。

一花独放不是春。为提升“中山美

妆”的整体效率和生产质量，近年来，
协会通过“大带小、强扶弱”模式，由会
长单位、专家团队和高校组成专家顾
问团，专门为中小企业提供技术指导
和规范化生产支持，中小企业“背靠大
树”迅速成长。在协会的推动下，各化
妆品企业间的协作日益紧密，在优势
互补方面取得了显著成效。行业协会
还积极引入外部资源，联动深圳电商
协会、网红机构与本地工厂对接，推动
订单转化。

作为产业智库的香山化妆品研究
院，近来也陆续承接了多个国家课题研
究，体现了在行业中的影响力。

张舒广表示，尽管产业链协同效应
显著，但中山化妆品产业仍面临“生产
强、品牌弱”的挑战。她坦言，当前行业订
单高度依赖代工，尤其在直播电商推动
下，品牌附加值被进一步稀释。一组数据
显示，当前国内一流化妆品代工厂年营
收约3-4亿元，国际超一流梯队为10亿
元起步。代工模式的低“天花板”，使得发
展自有品牌成为突破瓶颈的关键。

尽管当下不少新兴品牌通过营销
快速崛起，但方电力强调“真正的品牌
需以市场占有率和后端体系为支撑”，
他呼吁行业避免短期流量思维，深耕产
品力与供应链建设。

除了品牌推广力度不够，张舒广认
为，新型原料优势不足、数字化生产有
限、电商销售渠道薄弱等正在制约产业
的发展壮大。

例如新原料方面，张舒广表示，新
质生产力的核心在于创新，化妆品行业
的创新源头则在于原料的创新，但目前
新原料的研发却一直受制于“高校成果
转化难、企业投入风险高”的困局，中山
亟待补齐这块短板，进入新原料竞争赛
道。“拥有新原料，就掌握了话语权。”她
表示。

化妆品产业的延链补链，不仅需要
企业发力，更需要政府给力。张舒广表
示，化妆品是人们生活中的“刚需”，化妆
品产业是“长青产业”，满足了人们对美
好生活的需求，现在正是国内化妆品行
业发展壮大的黄金时期，更需要政府大
力扶持。包括加大资金投入，支持企业在
新原料研发、工业设计、品牌推广等领域
突破，形成自主创新能力。同时，建立健
全产学研合作平台，加速科研成果转化，
提升产业链整体竞争力。“通过政策引导
和市场激励，激发企业创新活力，推动中
山美妆产业向高端化、品牌化转型，实现
可持续发展。”张舒广表示。

方电力表示，美丽是人一生的追求。
中山美妆产业数十家企业就创造了超过
140亿的产值，说明中山具有扎实的产业
基础和行业竞争力，如果政府层面统筹，
把整个产业集群真正拧成一股绳，抓住
国货化妆品发展的黄金时期，将会发挥
更大的效应，中山美妆产业规模将迎来
跨越式增长。他认为，未来5-10年内，国
内或将诞生具有国际影响力的国货品
牌。中山美妆产业能否把握黄金时期快
速腾飞的机会？答案在于政府和行业的
共同努力。
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广东博然堂生物科技广东博然堂生物科技
有限公司实验室有限公司实验室，，技术员在技术员在
检测产品是否符合标准检测产品是否符合标准。。
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