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本报讯（记者 杨健）15日，广交会首
日，我市印发《中山市稳外贸促增长若干
措施》（以下简称《措施》），以“拓市场、育
主体、强动能、优服务”为主线，从开拓市
场、强企培优、产业升级、金融支持等多个
方面推出15项具体举措，明确至2025年底
前，将通过百场供需对接、数字化赋能等
创新手段，进一步支持企业加快拓展国内
外市场，既解决企业燃眉之急，更布局长
远发展。

4月 16日，市商务局副局长王瑾解读
《措施》时表示，15条措施每条都明确了责
任单位，企业遇到问题可“对号入座”找到
支持单位，该局将全力做好保驾护航。

如何支持企业进一步开拓国内外市
场？《措施》提出将落实“粤贸全球”计划，

实施“百展千企”境外拓市场行动，明确今
年内推动3000家次企业参加境外展会，新
建 2个海外展贸中心，促进东盟、中东、拉
美等新兴市场进出口实现两位数增长。

借助广交会、消博会等平台，打响中
山家电、电子显示、灯饰等优势产业的国
际知名度。国内大市场是外贸企业的底
气，市商务局、市工业和信息化局和各镇
街将组织企业加大力度拓展国内市场，全
年开展不少于100场产业链供应链供需对
接活动，帮企业搭上京东、淘宝等平台“内
销快车”，并安排专项资金给予参展综合
成本等方面支持。

在增强企业核心竞争力方面，《措
施》提出打造中山外贸“集团军”，推动小
榄五金、古镇灯饰、南头家电等外贸基地

提质升级，壮大行业领军企业队伍，专项
资金支持省外贸骨干企业发展；引导外
贸优势产业企业加快数字化智能化工厂
建设，对符合条件的专精特新中小企业、
专精特新“小巨人”企业、制造业单项冠
军企业给予相应的资金补贴。对首次获
得海关AEO认证的企业，给予 15万元的
一次性补贴。

跨境电商是关键突围方向。《措施》完
善“跨境电商＋产业带”政策体系，推动中
山照明灯饰产业带入选广东省“跨境电
商＋产业带”试点，加快中山市跨境电商公
共服务中心落地运营，让企业更好享受海
外仓出口“离境即退税”的便利。支持东区、
古镇、沙溪 3个电子商务集聚区在平台合
作、企业孵化、合规纳统、品牌建设等方面

开展先行先试。今年内举办不少于30场电
商对接交流活动。

“围绕企业出海全流程关键环节，我
们全力打好服务‘组合拳’，进一步打造优
质营商环境。”王瑾介绍，《措施》提出将
强化“金融+保税”功能，将符合条件的一
类、二类出口企业正常出口退税业务平均
办理时间压缩至 3个工作日；扩容出口信
用保险至年覆盖 2800家企业；对海外知
识产权维权、企业办理部分国家人员签
证、个性化汇率避险产品、出口信保、海外
投资保险，都有相关政策和资金支持。此
外，成立“中山市‘走出去’服务联盟”，优
化海外投资服务；计划全年常态化举办不
少于 30场“商学堂”培训，手把手教企业
用政策、防风险，让政策红利精准直达。

中山推出15项具体举措稳外贸促增长

企业遇问题
可“对号入座”找到支持单位

广东“百强镇”榜
单发布

小榄位居第三
本报讯（记者 李颖奇 通讯员 蔡

焯浩）4月14日，广东县域经济研究与
发展促进会发布“百千万工程”实施后
的首部《广东镇域经济综合发展力研究
报告》，评出100个综合发展力水平较
高的镇域（简称“百强镇”）。其中，小榄
镇镇域综合发展力仅次于东莞市虎门
镇和佛山市南海区狮山镇，位居全省第
三，成为中山唯一成功跻身榜单前十的
镇域代表。

据悉，该报告由广东省委党校教授
王升平、赵超以及李昂副教授等组成的
课题组，以2024年度针对全省各镇域
所获得的调研数据为基础，立足2023
年度统计数据，构建了经济发展、社会
发展两个主要发展指数，对广东镇域发
展状况进行了综合定量评价，评出全省
百强镇。

此次评出的广东“百强镇”中，镇域
综合发展力前十名被东莞、佛山、中山
三市包揽，依次为东莞市虎门镇、佛山
市南海区狮山镇、中山市小榄镇、东莞
市长安镇、东莞市大朗镇、佛山市南海
区大沥镇、东莞市厚街镇、东莞市常平
镇、东莞市塘厦镇、东莞市寮步镇。

报告称，广东实施“百千万工程”以
来，全省镇域工业实力不断增强，发展基
础更加坚实牢固。作为中山老牌的工
业强镇、经济大镇，小榄镇近年来经济社
会发展取得了一系列新突破。2023年，
小榄镇GDP增速达到7.9%，GDP突破
500 亿元大关；2024 年，小榄镇实现
GDP586.4亿元，同比增长5.7%，连续两
年对全市经济贡献度排名第一，小榄镇
智能锁具产业集群成为全市首个国家
级中小企业特色产业集群。

在经济强镇林立的广东，小榄镇能
够挺进前三，不仅得益于经济发展的“硬
指标”，更离不开其社会发展的“软实
力”。当前，小榄镇正以打造“百千万工
程”标杆为目标，瞄准城乡空间、产业、环
境、公共服务、基层治理5个领域的16
个方面打出改革“组合拳”，在全省首创

“文化村长”结对驻点指导模式，在全市
率先探索实施“商协会+村（社区）”协同
推进乡村绿化美化机制，持续增进民生
福祉，推进城乡融合高质量发展。

4月10日，中山荣电集团的展

厅内，钛金属水杯在灯光下泛着银

灰色光泽，挪威侨领握着荣电集团

董事长侯文明的手感叹：“这种轻

便耐用的材质，简直是北极圈渔民

的‘刚需’。”就在两天前，特斯拉刚

在这里敲定 22万个钛水杯订单，

而此刻，来自 40多个国家和地区

的侨领正带着各自市场的“密码”，

让中山制造与全球需求精准对接

——一场以“侨通四海·贸畅五洲”

为主题的2025中山侨界交流合作

会，以“侨”为名，正用乡音与信任

搭建起跨越重洋的合作桥梁。

本报记者 柯颂 文波 通讯员 董菁菁

■采购商在中山像逛“全球超市”
作为曾在温哥华经商的“老侨商”，

侯文明对侨联平台的价值有着切身体
会：2022年靠“侨”牵线拿到首笔 2000万
元出口订单，2024年外贸接单量暴增至6
亿美元，荣电的海外仓已在中东、东南亚
落地生根，泰国客户通过TikTok直播创
下18亿元年销售额。

“挪威侨领带来极地耐寒家电需求，
德国华人商会帮我们定位银发康养设备，
侨商就是行走的市场调研团。”他翻开手
机通讯录，300多个侨商备注里藏着荣电
的出海轨迹：欧洲2亿美元订单、中东布局
钛金属建材、与澳门直播协会共建葡语系
市场的“数字桥梁”。

加拿大贸易投资促进会主席朱燕表
示，中山古镇灯饰、沙溪服装、黄圃腊味
等让人心动。她刚与中山市古镇镇灯都
进出口有限公司签约，计划将古镇灯饰
直送中亚五国 7万多家商超：“哈萨克斯
坦经济文化中心需要的中式吊灯，在古
镇3天就配齐了样品。这里‘一镇一品’的
集群模式，让我们采购商像逛‘全球超市’。”
她与荣电签约的钛锅订单，正是看中海

外华人对“中国智造”的情感认同。

■“数字桥梁”搭起“外贸金桥”
在华人礼服展区，英中国际友好交流

中心主席卫励正用手机拍摄香云纱旗袍
的非遗纹样：“去年爱丁堡艺术节上，中山
装引发了对东方剪裁的热议。”她所在的
英中国际友好交流中心，计划将中山装与
英国绅士文化结合，让“中国风”成为伦敦
新时尚。这种“文化搭台”的模式，在荣电
与澳门直播协会的签约仪式上得到升级
——双方将通过澳门的中葡双语优势，在
巴西亚马逊雨林边直播中山电饭煲的使
用教程，让葡萄牙家庭通过“文化适配”认
识中国品牌。

“澳门是‘一国两制’的天然桥梁，我
们不仅要卖产品，更要让巴西消费者看
懂‘二十四节气养生食谱’。”澳门直播协
会主任杨诚博士表示，他们将用桑巴节
奏演示智能家电功能。

这种“数字桥梁”让荣电2025年在泰
国的订单直接飙升至1亿美元，更让安哥
拉的咖啡、墨西哥的手工艺品反向进入
中国5000家门店。

■文化认同让合作周期大为缩短
塞舌尔中国和平统一促进会会长廖

智锋在小家电展区算起了细账：“我们38
万人口的岛国，度假村需要 5000台静音
空调，荣电共青城工厂的定制方案刚好
解决电压不稳问题。”他参与的 4场对接
会，让 86 家中山企业与侨商“同声同
气”——乌克兰侨领用微信语音谈合作
细节，荷兰商会代表能说出小榄五金的
百年工艺，这种文化认同让合作周期大
为缩短。

美国华人社团大联盟主席林淦花表
示：“北美华人超市缺高性价比的厨房三
件套，我们计划在洛杉矶设海外仓，让中
山电热水壶 3天抵达用户手中。”而欧盟
马耳他中华总商会代表，则盯上了荣电
的钛合金门窗——“地中海盐雾腐蚀强，
你们的产品比当地竞品耐用3倍。”

这些因“侨”而聚的身影，正带着中
山制造的温度，让每个海外华人的日常
场景，都成为中外经贸的“桥头堡”。这座
由侨商搭建的桥梁，正在“双循环”格局
中铺展新的通途，让“中山智造”与“世界
需求”在乡音与信任中温暖相拥。

来自40多个国家和地区的侨领带着各自市场的“密码”与我市
企业精准对接找商机

以“侨”为“桥”连通全球市场

嘉宾在交流对接会现场参观，并与展商交流洽谈。 本报记者 文波 摄


