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区域联动拓新局 业态创新谋长远

民生保障筑牢底色 文旅融合焕新内涵

特色活动遍地开花
消费热潮席卷各镇街

今年“双节”期间，各镇街积
极主动推动跨区域协同、培育新
业态，构建起“全域联动、四季有
景”的文旅新格局。

神湾镇围绕“非遗焕新·品牌
赋能”主题，推出第二届神湾禾虫
非遗文旅月系列活动，通过文化
展演、品牌发布、体育赛事、区域
联动等多维度举措，持续丰富文
旅供给，成功在区域内打造出“好
吃、好看、好玩、好热闹”的文旅盛
宴，为乡村振兴注入强劲动力：神
湾镇花海公园的“书香邮政惠民
书展”活动，成功吸引了全镇逾
600名中小学生前来阅读购书，书
香四溢；“我们的节日·中秋”猜灯
谜游园活动在工人文化广场温情

举办，吸引 500余名群众参与，老
少同乐、欢声不断；“中山镇超”足
球联赛火热开赛，以国家地理标
志产品“神湾菠萝”命名的神湾菠
萝队，以“品神湾菠萝，燃烈焰青
春”为口号首次亮相中山体育场
……据统计，“双节”期间，神湾镇
交出亮眼文旅答卷：全镇累计接
待游客约 12 万人次，同比增长
18.5%；实现旅游综合收入1200万
元，同比增长 22.3%，文旅市场热
度与消费活力双攀新高。

同时，联合板芙、三乡、坦洲共
建“西江文旅走廊”，与斗门、新会达
成战略共建，共同探索“非遗+生
态+旅游”的跨区域协同发展模式。
在合作首周，实现跨区域旅游线路

接待游客近9000人次，酒店入住率
提升12%，“西江文旅走廊”建设初
见成效，区域旅游品牌影响力显著
提升。

从“一镇一品”的各美其美，到
“3+N”文旅市场的美美与共，中山
文旅在这个国庆中秋“双节”期间，
从民生保障到文化赋能，从区域联
动到业态创新，走出了一条具有自
身特色且充满活力的发展之路。这
种发展模式不仅让游客们领略到
了中山丰富多元的文化魅力与自
然风光，更让当地居民切实感受到
了生活品质的提升与城市发展的
红利。未来，中山将持续深耕文化、
创新产品，为大湾区文旅融合提供
更多“中山方案”。
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文旅活动全域
消费市场热力十足

“双节”期间，中山累计接待游客
389.28 万人次，旅游收入 22.51 亿元，
文旅“活动多、人气旺、消费热”态势席卷全市

“双节”期间，中山各镇街依托本土资源推出多元文
旅活动，点燃参与热情，带动消费升温。

据统计，假期期间，西区街道跨区流动客流近100万人
次，城区高端酒店入住率超80%，为岐江西岸发展注入强劲
动力。西区街道以“啤酒音乐汽车+非遗醉龙文化”打造“龙
醉西区・嗨啤十一”主题体验活动。10月1日，利高广场迎
来人气歌手与网红乐队的空降，拉开潮音嘉年华序幕，“音
乐+美食+优惠”当日吸引超5万人次，带动沿线餐饮消费
增长30%。岐江公园内，“百人共绘放飞祝福”“中秋古风游
园”“草坪露天影院”轮番上演，日均吸引3万人次，周边夜
市营业额达60万元。此外，西区联动300余家商户推出购
车补贴、美食优惠等，重点商圈客流破200万人次，同比增
长超10%；荔景苑“荔苑有戏”中秋戏曲会接待6万人次，悦
生自然营地文旅收入同比增5%。

东区街道三溪中秋庙会成古村文旅活动中的“流量
担当”，主题花灯、龙狮展演、粤剧国风、非遗体验等全面
覆盖“赏玩游品”。新鳌岭社区指导紫岭国际小区办中秋
游园会，吸引近千人次。“双节”期间，东区街道依托“1+
12+N”党群阵地，开展近 60场活动，吸引3万余人次；党
群服务中心开放便民设施，动员志愿者提供10余项服务，
同步清理卫生、消杀蚊虫，保障群众健康安全。

五桂山街道以“美食+徒步”发力“乡约秋日”嘉年华，
为游客打造多元文旅体验场景。其中，桂南村粤菜师傅美
食嘉年华联动文创、音乐会等，接待超4.9万人次，实现10
月 2日客流破万，累计接待游客超 4.9万人次，同比增长
39%；国庆新运营的长坑郊野步道开放仅 5天左右，已吸
引超 2.2万游客打卡，10月 3日单日入口客流达 5200人，
一跃成为中山户外爱好者的新宠。五桂山还发放 1200张
消费券，全域累计接待游客 17万人次，同比增 250%，餐
饮、旅宿客流分别增长27%、18%。

黄圃镇以“镇统筹、村联动、多主题”的模式，“双节”期间
全域共举办18场文旅活动，吸引近5万人参加，文旅收入近
2000万元。比如，国庆前期的一场越野营地音乐节，吸引近
千名观众，单日营收近3万元；真爱童趣乐园也以“一票通
玩”日均吸引400组家庭游玩；新丰北美食街以获评“2025年
中山市特色夜经济聚集区”为契机，激活了夜消费，更以高性
价比的腊味煲仔饭套餐，打造出了假日限定“爆款”，带动了
客流和营收的双增长；海蚀遗址公园的“窑鸡电音文化节”、
盆景艺术博览会展出岭南盆景，都成为热门打卡点。

“双节”期间，大涌镇红博城以“古韵香山 光影红博”
为主题，推出涵盖光影科技、沉浸演艺、民俗体验、音乐狂
欢、古风市集四大板块的80余项文旅活动。9月30日启动
仪式上，千架无人机变幻图案，配合灯光秀、机器人伴舞；
10月1日“童声里的中国”展演传递爱国情怀；“岭南戏剧
城”里的节目表演、灯光秀、户外音乐节轮番接力，真正实
现了“从早到晚，精彩不断”的全天候文旅体验。节日期间
的嘉年华活动，为红博城吸引了超25万人次游客，日均客
流量较平日增长 300%，同比去年国庆增长 200%，同时多
样的活动也助力红博城联动 300家商户，通过抖音、小红
书等平台引发自发传播热潮，相关话题曝光量超 500万
次，打卡笔记/视频超500篇。

文旅热潮背后，各镇街以民
生工程保“安心”，以文化传承丰
富文旅“体验”，实现游客“玩得尽
兴”与市民“住得舒心”的愿景。

西区金港路曾因年久失修成
“烦心路”，国庆前金港路提升工
程比原计划提前42天通车。如今，
平坦的路面、清晰的标线、畅通的
排水，让居民出行更安心，商户进
货更顺畅；后续配套工程还在有
序推进。“金港路的焕新，是西区
践行‘百千万工程’的生动例子，
更是打通城市‘经脉’、畅通民生

‘微循环’的关键一步。”西区街道
党工委副书记陈尧聪表示，这个
国庆假期，文旅活动的热闹与民
生工程的贴心，不仅展现了西区
的发展活力，更彰显了“以人民为
中心”的发展理念——既要让市
民游客玩得开心，更要让大家住
得舒心。

南区街道以“侨文化+烟火
气”激活老建筑与老字号。沙涌村
侨乡艺术生活季中，侨房成打卡
地，凯文食店吸引外地游客，“00

后”何先生从东莞来品尝角仔：
“看社交平台攻略慕名而来的，味
道很正宗。”爱群食店因美食博主
打卡“出圈”，深圳陈先生一家来
叹早茶：“这种旧式茶楼体验，正
好跟孩子回忆过去。”“双节”期
间，南区限上餐饮营收 211万元，
同比增 12%。在体验经济时代，游
客的需求已从“看风景”转向“深
度融入当地生活”。中山南区正以
一场场文旅活动加持，让“文化
味”交织“烟火味”，带动传统的老
字号小店出圈。

同样在南区的曹边村，“曹边
夜宴”活动带动消费32万元，侨房
里的massar窑烤面包店排着长长
的队伍。深圳林女士说：“老建筑
里吃手工面包，中西文化融合很
奇妙。”主理人邓长征称，借侨房
底蕴注入新活力，让游客沉浸式
体验侨乡文化。

翠亨新区（南朗街道）文旅市
场也迎来了深中通道通车后的第
二次“爆发式”增长，大型无人机
表演、咖啡+粤菜师傅美食、机动

游乐设施……街道借“深中通道+
文旅”进一步融合民生资源，创造
了更多文旅体验场景。崖口村旧
电厂改造成的“JANLU 简庐电厂
工坊”在“双节”期间一开放就客
似云来，它巧妙地将工业风与现
代咖啡文化融合在一起，成为文
艺青年和游客的热门打卡地，带
动周边民宿入住率大幅提升；10
月 1日，翠亨海岸乐园正式开业，
该乐园紧邻网红打卡点——深中
通道日出观赏点，拥有超过 20个
游乐设施，可让游客在体验项目
时远眺深中通道壮阔景致；其中
最浓墨重彩的一笔，无疑是10月1
日起，广东中山文旅集团在这里
连续举办的“中山飞阅‘百千万’”
无人机表演，仅这一项大型无人
机表演活动，就吸引了超过 30万
人次观演，全网观看流量超1亿人
次，活动话题登上抖音、微博的中
山同城话题热搜榜，也让翠亨新
区（南朗街道）这扇中山面向大湾
区的“东大门”，一跃成为大湾区

“顶流”。

“双节”期间，广东中山文旅集团举办“中山飞阅‘百千万’”无人机表演，吸引超30万人次观演，全网观看
流量超1亿人次。 见习记者 张景天 摄

今年国庆中秋今年国庆中秋““双节双节””叠加叠加，，中山文旅市场火热中山文旅市场火热。。全全

市以市以““香山古城香山古城、、大涌红博城大涌红博城、、中山影视城中山影视城””为核心为核心，，联联

动镇街构建动镇街构建““33+N+N””文旅体系文旅体系，，激活全域旅游激活全域旅游。。据初步统据初步统

计计，，1010月月 11日—日—88日日，，全市累计接待游客全市累计接待游客 389389..2828万人万人

次次，，同比增长同比增长1313..8989%%；；旅游收入旅游收入2222..5151亿元亿元，，同比增长同比增长

1414..3232%%；；过夜游客过夜游客 4747..7979万人次万人次，，同比增长同比增长 1313..5252%%，，

文旅文旅““活动多活动多、、人气旺人气旺、、消费热消费热””的态势席卷全市的态势席卷全市。。


