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“中山智造”以新质生产力打造竞争优势

内外贸一体化，彰显中山制造韧性

奥马冰箱以12个特装展位打造沉浸式体验空间。 本报记者 文波 摄

183家高新企业组成“中山智造”中坚力量亮相广交会

以多元化策略打开增长新空间
能语音分析营养的智能

秤、为新能源汽车量身定制的

高精度电机、美工刀割不穿的

手套……第138届广交会上，

中山多家“国家级专精特新

‘小巨人’”“制造业单项冠军”

及“隐形冠军”企业亮相，带着

突破行业瓶颈的硬核技术、贴

合全球需求的创新产品，在展

会现场尽显技术攻坚的实力，

吸引全球客商的目光。

近日，记者采访中山参展

企业了解到，面对国际经贸波

动，“中山智造”正以新质生产

力夯实竞争基底，以多元化市

场策略打开增长新空间。正如

一位土耳其采购商所言：“中山

供应商的质量与服务让我们坚

信，合作永无止境。”

第138届广交会上，中山183家高新
技术、专精特新及单项冠军企业组成“中
山智造”的中坚力量，占全市315家参展
企业的近六成。惠利普、太力科技、沃莱
科技等一批掌握行业关键技术的企业，
以自主研发的核心产品，通过广交会进
一步拓展市场。

■惠利普：智能电机“小巨人”撬动
大市场

记者看到，位于广交会D区的广东
惠利普智能科技有限公司（以下简称“惠
利普”）展位上，展示着搭载自研芯片的
智能电机、超静音冰箱风门电机、防燃烧
超静音步进电机、爪极式伺服电机等核
心产品，吸引着来自法国、德国、阿尔及
利亚等地的客商驻足咨询。

该公司海外销售经理米茂林介绍，
爪极式伺服电机通过技术创新实现精确
步距控制，停电后仍能保障设备运转，噪
音低于20分贝，精度达0.1度。“一辆新
能源车至少需20多个此类电机，系统总
成本降低30%以上。”据了解，该产品已
成为新能源汽车和人形机器人领域的

“香饽饽”。

成立于1992年的惠利普，是中山火
炬高新区的一家国家级专精特新“小巨
人”企业，中山市中小企业数字化转型城
市试点、家电行业数字化牵引单位。“这
是我们第三次参加广交会，首日上午就
收到了十余张客户名片，虽未现场签约，
但通过广交会平台持续积累潜在客户。”
米茂林举例，“印度哈维斯经过数年跟踪
后，首单即采购1万多台电机。”

据介绍，惠利普采取“内外销并举”
策略，服务于空调、安防监控、智能厨卫、
风扇等领域，目前外销占比超40%，客户
涵盖LG、松下等国际品牌，国内则与美
的、格力、TCL、金莱特等头部企业长期
合作。依托中山总部、海特园区和合肥
基地三大生产基地，年产步进电机超1亿
台、直流无刷电机700万台、风机系列
300万台。

■太力科技：纳米防刺割技术填补
市场空白

展会现场让人目不暇接的产品中，
广东太力科技集团股份有限公司（以下
简称“太力科技”）的防刺割手套和柔性
防刺服成为采购商关注的焦点。

太力科技BTOB事业部总经理杨宏
生介绍，该产品采用柔性纳米流体防刺
割技术，核心技术全球领先，填补了市面
上同类柔性防护产品的空白，在欧美、日
本等市场获得广泛好评。目前，该系列
产品内外销同步推进，外销占比六七
成。“借助广交会平台，公司近年来开拓
了日韩、东南亚、非洲、南美等市场，新兴
市场的客户数量迅速增长。”杨宏生说。

创新产品背后，是企业多年来坚持
在新材料领域创新研发的成果。太力科
技扎根中山20多年来，凭借“新材料研
发+应用场景创新”双轮驱动，构建起覆
盖家居生活、安全防护、户外装备、工业
制造、空间站保障等领域的多元化产业
生态。目前在全球获得专利技术超800
项，发明专利40多项，产品远销全球160
多个国家和地区。

■沃莱科技：以算法突破打开全球
市场

中山市沃莱科技有限公司（以下简
称“沃莱科技”）的展位上，智能八电极体
脂秤、AI语音厨房营养秤、智能围度尺等
创新产品，搭载AI智能语音功能，能自

动生成专业的身体数据报告与趋势分
析，赢得采购商“品质值得信赖”的评价。

作为中山石岐街道培育的国家级专
精特新“小巨人”，沃莱科技11年来取得
专利超600项，年产量达1500万台，产品
销往 202 个国家和地区，外销占比超
60%。

销售总监黄文妤指着一款AI智能
语音厨房营养秤介绍道：“它不仅能精准
称重，还能通过语音识别分析食物营养
成分，支持蓝牙/Wi-Fi连接，帮助用户
科学管理膳食。”

展位上的另一拳头产品——智能维
度尺同样吸睛。“这款智能维度尺轻巧便
携，可卷曲收纳，使用高韧性环保材料，
可精准测量身体维度，误差小于0.1厘
米。”黄文妤表示，产品内置高精度传感
器，能运用智能算法精确测量身体各部
位围度。通过蓝牙与手机APP连接，自
动生成身体围度变化曲线，方便用户直
观洞悉体型动态变化。

为降低对欧美市场的依赖，沃莱科
技积极发展国内电商自有品牌，并为国
内龙头企业代工生产，并在全球供应链
方面进行低成本高质量、安全交互布局。

面对今年复杂严峻的国际形势，记
者走访发现，中山企业正以多元化策略
积极应对：一方面通过海外建厂优化供
应链，另一方面加快内外贸一体化步伐，
实现“两条腿”走路。

■威力电器：超薄滚筒洗衣机成亮
点，海外订单逆势增长

连续30多年参加广交会的广东威力
电器有限公司（以下简称“威力电器”），
本次以12个特装展位亮相，展出超薄滚
筒洗衣机、三合一微波炉等200余款绿
色健康家电产品，让前来体验的境外采
购商连连竖起大拇指。

此次参展，威力电器的超薄滚筒洗
衣机成为焦点。洗衣机事业部副总经理

刘凯介绍，该产品突破行业技术难点，将
滚筒孔径做到 530毫米的行业最大规
格，不仅增大洗衣空间，更强化衣物摔打
力度，使洗净比与能耗两项核心指标显
著提升。此外，三合一微波炉、爆款冰沙
机等新品也广受客商热捧，成为拉动销
售增长的关键动力。

为抢占市场先机，广交会开幕前一
周，威力电器已邀约客户前往工厂考察，
日均接待超10组客户，并提供接机、翻
译、问卷反馈等全流程服务。生产端则
通过二期厂房投入、产线自动化升级，提
升效率与产品稳定性。“我们希望通过技
术赋能，让全球用户享受到更智能、更便
捷的生活体验。”刘凯说，除了传统市场之
外，公司近年来加大对拉美、东南亚、非洲

等“一带一路”共建国家市场的开拓力度，
“本届广交会采购商数量比上届有大幅增
长，我们对拓展新市场充满信心”。

刘凯表示，公司今年销售额同比增
长30%，外销占比超七成，其中发展中国
家订单增长显著。内销方面，威力电器
计划将外销爆款产品通过专利优势引入
国内，挖掘差异化市场机会。

■广隆燃具：咖啡机成内销突破口，
两个市场协同发力

本届广交会首次举办外贸优品拓内
销对接活动，设置约3000平方米对接专
区，积极助力内外贸一体化，服务国内国
际双循环。

记者看到，中山广隆燃具公司（以下

简称“广隆燃具”）在展位醒目位置悬挂着
“可内销”的标识，一款造型独特的意式浓
缩咖啡机吸引大批客商询价。副总经理
梁锐基笑着说，“这是我们本届广交会重
点推荐产品，外销单价超100美元，开幕
首日便收获好评，南美客户特别感兴趣。”

今年广隆燃具的烤箱业务受美国市
场影响有所下滑，但咖啡机、高端衣服护
理机业务，有望成为内销新的突破口。
梁锐基表示，广交会上，不少国内采购商
也对公司的产品感兴趣，公司后续会推
动代理合作等内销渠道的建设。“不管出
口还是内销，最终都要往产品创新和品
牌化方向走。”他表示，将充分利用国内
国际两个市场、两种资源，合理进行资源
配置。 本报记者 杨健 陈雪琴


